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GRADIMENTO

 Tiend di consuno

a cura di Elena
Presezzi - Eumetra

n Gli ultimi mesi hanno visto un'impennata dei.prezzi di nu-
merose materie prime, tra cuianche quella delle olive, che ha
riverberato sui costi dell’olio. Nonostante questo fenomeno,
i dati confermano la sostanziale attrattivita dell’'olio extra-
vergine, con una penetrazione totale che si mantiene stabi-
le e sempre sopra il 95%, negli ultimi 5 anni, e che vede ad-
dirittura un piccolo ritocco verso l'alto per i dati relativi al
consumo frequente, che passa dal 75% del 2023 al 77% del
2024, Nell'analisi 2024, segnalammo come una delle motiva-
zionialla base delsuccesso dell'olio evo fosse, tra le altre co-
se, un possibile guadagno di quote ai danni dell’olio di oliva,
spesso vissuto dai consumatori come il fratello minore, poco

Diversificazione

usato per i consumi nobili, se non completamente sostituito
dalsolo extravergine pertutti gli usi familiari,a crudo maan-
che acotto. | dati dell'ultimo anno sembrano, invece, mettere
in evidenza una redistribuzione dei consumi che, senza ap-
parentemente toccare la propensione verso l'extravergine,
tendono a premiare anche gli altri oli, con una crescita signi-
ficativa proprio dell'olio di oliva e, in misura inferiore, anche
dell’olio di semi e di miscele fra i due. L'olio di oliva nel tota-
le dei consumi é cresciuto in unanno di ben 10 punti(dal 52%
al 62%), anche in relazione al consumo frequente, che passa
dal 22% del 2023 al 27% del 2024. Diminuisce la quota dei non
consumatori di olio di oliva, che scendono al 38% del 2024,

Convenienza

Un piccolo ritocco versa I'alto anche in relazione ai consumi
dell'alia'di'semi, che a totale passa dal 79% del 2023 all'82%

del 2024, e nel consumo frequente dal 18% del 2023 al 19%
del 2024. E naturale ipotizzare che si stia ritornando ad una

maggiore diversificazione nella scelta degli oli per i consumi a

tavola e in cucina.
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condizioni climatiche avverse, frammentazione produttiva

(il 40% delle aziende olivicole ha meno di 2 ettari di olivero),

volatilita dei prezzi e della redditivita, negli ultimi 20 anni i

volumi di olive raccolte si sono ridotti di oltre il 30%, quelli di

La produzione di olio d’oliva in Italia & in calo strutturale: tra

Nel corso del 2024 si & registrata una
significativa crescita degli oli 100% italiani,
favorita dal ridotto differenziale di prezzo
rispetta a quelli comunitari. Questa scenario
potrebbe sensibilmente cambiare nel corso del
2025, dato che il differenziale di prezzo tra i
due segmenti si sta aprendo e tornera a essere
significative, principalmente a causa della
deludente campagna olearia italiana. Appare
urgente investire per modernizzare la filiera
olivicola italiana.

olio piit del 38%, mentre il calo delle superfici si é limitato al 3%

PR":'NG (a cura di Areté)

m Le quotazioni a fine dicembre 2024 dell'olio extravergi-
ne di oliva comunitario stanno subendo importanti ribassi:
-25% sul mercato all’'origine di Jaen tra inizio ottobre e fine
novembre e -27% sui listini italiani. Le analisi di Areté mostra-
no che le quotazioni dell’olio evo di origine italiana appaio-
no invece restie a seguire lo stesso trend deflattivo (-4% nei
primi due mesi di campagna, con un rimbalzo del +3,5% nel-
la prima settimana di dicembre 2024). Nonostante una pro-
duzione di olio di oliva previsto in aumento a livello comu-
nitario (grazie soprattutto al rimbalzo produttivo in Spagna)

e nei principali Paesi produttori extra-UE (Tunisia e Turchia),
l'aspettativa di un incremento anche di consumi ed esporta-
zioni porta a prevedere un processo di ricostituzione delle
scorte piuttosto lento. A questo si aggiunge la considerazio-
ne che perl'ltalia la campagna 2024/25 sara una campagna di
scarica, in cui la produzione gia fisiologicamente in calo ri-
spetto allo scorso anno subira anche gli effetti di condizio-
ni climatiche sfavorevoli. La congiuntura di campagna, in un
contesto di scorte estremamente basse, appare particolar-
mente complicata nel contesto italiano.
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